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e Die OWA wurde 1998 gegriindet und versteht sich als
unabhangige Mess- und Kontrolleinrichtung fir Online-
Medien in Osterreich

e Die OWA setzt sich wie folgt zusammen:
o 69 ordentliche Mitglieder (Werbetrager)
o 15 Lizenznehmer
o 5 auBerordentliche Mitglieder (Nichtwerbetrager)
o 25 Agenturmitglieder

e Seit 2006 wird die technische Messung (OWA Basic) durch
die Reichweitenstudie OWA Plus erganzt. Die aktuelle
Welle 2010-II ist die sechste Studie im Regelbetrieb.



OWA

o Stichprobe: Insgesamt 84.565 Falle mit gemessenen
Nutzungsdaten, davon 16.913 zu denen auch Online-
Interviews vorliegen.

e Die profilierte Stichprobe wird gewichtet und auf das OWA
Plus-Universum umgelegt. Der Datensatz reprasentiert
4,8 Mio. Nutzer.

e Das entspricht 89,3 Prozent der gesamten oOsterreichischen
Internetnutzer ab 14 Jahren (5,4 Mio. Menschen).

e Durch die Fusion mit dem AIM liegen auch Vergleichsdaten
fur Nicht-Internetnutzer vor.



OWA

Fur 77 Angebote, fiunf Vermarkter und
758 buchbare Belegungseinheiten:

e Unique User und Page Impressions im Quartal,
pro durchschnittlichem Monat und durchschnittlicher
Woche

e Reichweite absolut und in Prozent der Internetnutzer

e darstellbar in 14 soziodemografischen Variablen in
unterschiedlichen Aggregationsstufen

e mit 90 qualifizierenden Merkmalen



OWA - Teilnehmer OWA Plus 2010-II
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D WA PLUS Soziodemografische Strukturen

. 52,4

Manner 47,7 r

47,6

Frauen 52,3
14-19 Jahre
20-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre

M Internetnutzer
50-59 Jahre
Gesamtbevolkerung

60-69 Jahre

70 Jahre und alter

(kein) Pflichtschulabschluss
Lehre/Fachschule
Matura

Hochschule/Universitat

Lesebeispiel: 52,4 Prozent aller Internetnutzer sind mannlich.

Quelle: OWA Plus 2010-II / Angaben in Prozent fiir die vergangenen drei Monate, bezogen auf die Internetnutzer. 6
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ABC-Schichten

Schicht A
Schicht B 23,8
20,2
Schicht C1 22,7
20,5
. 18,9
Schicht C2 19,’6
. 15,2
Schicht D 19,6
Schicht E

Soziale Schichten

m Internetnutzer

Gesamtbevdlkerung

Lesebeispiel: 13,1 Prozent aller Internetnutzer geh6éren der A-Schicht an.

Quelle: OWA Plus 2010-II / Angaben in Prozent fiir die vergangenen drei Monate, bezogen auf die Internetnutzer.



D WA PLUS Nutzungsschwerpunkte

Private E-Mails versenden und empfangen 89,9 (+0,8)

Recherche (Suchmaschinen etc.) 80,4 (-1,0)

Nachrichten und Politik 67,2 (+0,2)
Suche nach Anbietern 66,3 (+1,7)
Routenplaner 60,2 (+0,3)
Multimediainhalte ansehen 45,6 (+2,1)

Downloads (Musik etc.) 41,0 (+0,6)

Social-Networking-Seiten 35,7 (+5,3)
Chats und Foren 34,3 (+0,9)
Messenger 31,4 (-1,8)

Lesebeispiel: 89,9 Prozent aller Internetnutzer versenden und empfangen mindestens gelegentlich
private E-Mails.

Quelle: OWA Plus 2010-II / Angaben in Prozent fiir die vergangenen drei Monate, bezogen auf die Internetnutzer.
Abweichungen in Prozentpunkten im Vergleich zu 2009-1V.



D WA PLUS Gesamtreichweite Monat

Top 20 Einzelangebote

Herold.at 33,7 (+2,3)
krone.at 19,7 (+3,2)
derStandard.at 19,0 (+4,0)
willhaben.at 16,2 (+3,2)
kleinezeitung.at 12,5
KURIER.at 11,9 (+2,5)
diepresse.com 11,1 (+1,8)
MyVideo 10,3 (+1,2)
netlog.com 9,9
Szenel 9,4 (+1,4) Unter Einzelangeboten sind
HAMTC.at 9,0 (+0,8) Angel.?ote zu_versFehen{ b(_ai denen
nur die Zugriffe einer einzigen
sms.at 8,9 (-1,3) Domain gemessen werden.
wetter.com 7,8
krone.tv 6,1 (+1,1)
Vorarlberg Online 6,0 (+0,2)
NetDoktor.at 5,9 (+0,4)
Nachrichten.at 5,9 Quelle: OWA Plus 2010-1I
I Angaben in Prozent flr einen
Puls4.com 53 (+1,4) durchschnittlichen Monat,
Salzburger Nachrichten 5,1 bezogen auf die Internetnutzer.
Abweichungen in Prozentpunkten im
VIENNA ONLINE 5,0 (-0,9) Vergleich zu 2009-11.



D WA PLUS Gesamtreichweite Monat

Top 20 Dachangebote

ORF.at Network 45,7 (+4,9)
34,4 (+3,0)

33,9 (+0,1)

32,9 (+0,3)

24,3 (+3,2)

Herold.at Network
GMX Osterreich Gesamt
Microsoft Advertising - Netzwerk

SevenOne Interactive Network

derStandard.at Network 19,4 (+4,3)
medienhaus.com Portale 13,4 (0,0)
Kleine Zeitung Online-Gruppe 12,8 (+1,4)
NEWS-Networld Dachangebot 12,0 (+0,6)
sms.at Netzwerk 10,2 (-0,4) Unter Dachangeboten sind Angebote
Weblifel Network 9,7 (+1,0) zu verstehen, bei denen die Zugriffe
. von mehreren Domains gemessen
OAMTC Online Network 9,2 (+0,7) werden.
LAOLA1 Netzwerk 6,7 (+2,0)
NetDoktor.at Group 6,4 (+0,5)
OONachrichten Online Netzwerk 6,1 (+1,6)
Cineplexx Gruppe 6,0
Salzburger Nachrichten - Netzwerk 6,0 (+1,8) Quelle: OWA Plus 2010-II
tt.com Network 4,4 (+0,9) Angaben ir_\ P.rozent fur einen
durchschnittlichen Monat,
Immobilien.NET Netzwerk 4,0 (+0,6) bezogen auf die Internetnutzer.
Wohnnet.at Network 3,7 (+0,1) Abweichungen in Prozentpunkten im

Vergleich zu 2009-II.
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Gesamtreichweite Monat

Vermarktungsgemeinschaften

Goldbach (AdLINK Media)

HEROLD/AboutMedia-Netzwerk
Austria.com/plus

Medienwirtschaft Premiumnetz

Alpenord - VG SN & OON

50,5
36,6
19,3 (+0,8)

13,9 (+0,5)

10,9

Quelle: OWA Plus 2010-1I

Angaben in Prozent flr einen
durchschnittlichen Monat,

bezogen auf die Internetnutzer.
Abweichungen in Prozentpunkten im
Vergleich zu 2009-I1.

e Das nicht werbetragende Angebot wko.at hat im mittleren Monat eine Reichweite von

6,8 Prozent erreicht.
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D WA PLUS

Gesamtreichweite Woche

Top 20 Einzelangebote

Herold.at
krone.at
derStandard.at
willhaben.at
netlog.com
kleinezeitung.at
KURIER.at
diepresse.com
Szenel

sms.at

MyVideo
Vorarlberg Online
wetter.com
OAMTC.at
krone.tv
Nachrichten.at
Puls4.com
Salzburger Nachrichten
NetDoktor.at
1000ps.at

1,7

1,7
1,6
1,4

13,8

Quelle: OWA Plus 2010-II
Angaben in Prozent fir eine
durchschnittliche Woche,
bezogen auf die Internetnutzer.
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Gesamtreichweite Woche

Top 20 Dachangebote

ORF.at Network

Microsoft Advertising - Netzwerk
GMX Osterreich Gesamt
Herold.at Network

SevenOne Interactive Network
derStandard.at Network
medienhaus.com Portale

Kleine Zeitung Online-Gruppe
NEWS-Networld Dachangebot
sms.at Netzwerk

Weblifel Network

LAOLA1 Netzwerk

OAMTC Online Network
OONachrichten Online Netzwerk
Salzburger Nachrichten - Netzwerk
tt.com Network

Cineplexx Gruppe

NetDoktor.at Group
Immobilien.NET Netzwerk

wetter.tv Netzwerk

1,8

1,8
1,3
1,2

26,4

Quelle: OWA Plus 2010-II
Angaben in Prozent fir eine
durchschnittliche Woche,
bezogen auf die Internetnutzer.
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D WA PLUS Reichweite nach Geschlecht

Manner / Frauen

Top 10 Einzelangebote

31,6

Herold.at 35,9

krone.at
derStandard.at
willhaben.at
kleinezeitung.at
diepresse.com
KURIER.at
OAMTC.at B Manner

M Frauen

MyVideo

netlog.com

Quelle: OWA Plus 2010-II / Angaben in Prozent fiir einen durchschnittlichen Monat, bezogen auf die Internetnutzer.
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D WA PLUS Reichweite nach Geschlecht

Manner / Frauen

Top 10 Dachangebote

ORF.at Network 51,9
Herold.at Network

Microsoft Advertising - Netzwerk
GMX Osterreich Gesamt
SevenOne Interactive Network

derStandard.at Network

Kleine Zeitung Online-Gruppe

medienhaus.com Portale .
B Manner

NEWS-Networld Dachangebot 11,1 B Frauen

OAMTC Online Network

Quelle: OWA Plus 2010-II / Angaben in Prozent fiir einen durchschnittlichen Monat, bezogen auf die Internetnutzer.
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D WA PLUS Reichweite nach Alter

14 - 29 Jahre

Top 10 Einzelangebote

Herold.at 32,9
derStandard.at
krone.at

Szenel
netlog.com
willhaben.at
kleinezeitung.at
MyVideo
diepresse.com

sms.at

Quelle: OWA Plus 2010-II / Angaben in Prozent fiir einen durchschnittlichen Monat, bezogen auf die Internetnutzer.
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D WA PLUS Reichweite nach Alter

14 - 29 Jahre

Top 10 Dachangebote

ORF.at Network 47,9
Microsoft Advertising - Netzwerk 43,2

GMX Osterreich Gesamt

Herold.at Network

SevenOne Interactive Network

derStandard.at Network

Weblifel Network

medienhaus.com Portale

sms.at Netzwerk

Kleine Zeitung Online-Gruppe

Quelle: OWA Plus 2010-II / Angaben in Prozent fiir einen durchschnittlichen Monat, bezogen auf die Internetnutzer.
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D WA PLUS Reichweite nach Schulabschluss

Matura / Hochschule

Top 10 Einzelangebote

Herold.at
derStandard.at
krone.at
willhaben.at
diepresse.com
KURIER.at

kleinezeitung.at

OAMTC.at
B Matur,
MyVideo atura
9,4 . -
9.2 ® Hochschule/Universitat
wetter.com 9'2

Quelle: OWA Plus 2010-II / Angaben in Prozent fiir einen durchschnittlichen Monat, bezogen auf die Internetnutzer.
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D WA PLUS

Matura / Hochschule

Top 10 Dachangebote

ORF.at Network

Herold.at Network

GMX Osterreich Gesamt
Microsoft Advertising - Netzwerk
derStandard.at Network
SevenOne Interactive Network
NEWS-Networld Dachangebot

medienhaus.com Portale

Kleine Zeitung Online-Gruppe B Matura

GAMTC Online Network 11,3 B Hochschule/Universitat

Quelle: OWA Plus 2010-II / Angaben in Prozent fiir einen durchschnittlichen Monat, bezogen auf die Internetnutzer.

Reichweite nach Schulabschluss
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D WA PLUS ABC-Schichtmodell

A-Schicht

Top 10 Einzelangebote

Herold.at 38,1
derStandard.at
krone.at
willhaben.at
KURIER.at
diepresse.com
kLeinezeitung.at

OAMTC.at

MyVideo

netlog.com

Quelle: OWA Plus 2010-II / Angaben in Prozent fiir einen durchschnittlichen Monat, bezogen auf die Internetnutzer.
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D WA PLUS ABC-Schichtmodell

A-Schicht

Top 10 Dachangebote

ORF.at Network 55,9
Herold.at Network

GMX Osterreich Gesamt
Microsoft Advertising - Netzwerk
derStandard.at Network
SevenOne Interactive Network
NEWS-Networld Dachangebot
medienhaus.com Portale

Kleine Zeitung Online-Gruppe

OAMTC Online Network

Quelle: OWA Plus 2010-II / Angaben in Prozent fiir einen durchschnittlichen Monat, bezogen auf die Internetnutzer.
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OWA
Drei-Saulenmodell:

1. Technische Messung (Site Centric):
Vollerhebung auf Basis aller Unique Clients

2. OnSite-Befragung: User 14+
e Soziodemografie
e Ubliches Nutzerverhalten
e Interessen, Anschaffungswinsche

3. Reprasentative telefonische Befragung (CATI):

Austrian Internet Monitor, Gesamtbevolkerung 14+

22
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Zusammenwirkung der Saulen: —
Messung E:;rasg;zig
Schritt 1: iy (G

e Zusammenfuhrung der Nutzungsdaten der Schritt 1+2
Unique Clients mit Soziomustern q T
aus der OnSite-Befragung sefragung

Schritt 2: Schritt 3

e Ausflullen von Daten der Unique Clients, zu
denen keine Befragungsdaten vorliegen mit
Hilfe von Data-Mining- und Profiling-Tools

e Gleichzeitig Umwandlung von Unique Clients

zu Unique Usern i
= infratest

SC h ritt 3 - the sixth sense of business”

e (Teil-)Fusion mit dem AIM und Gewichtung anhand der
AIM-Strukturdaten 23




D WA Multi-User und Multi-Client
/Einzel-Profil\ Eamilien-Profm Gusiness-Proim

\1CIient =1 User/ \1CIient = X User/ \XCIients =1 User/

24




Vom Computer zum Menschen

Unique Client

e Mind. 3-maliges Auftreten
e Bereinigung um Maschinenzugriffe

* Abzug auslandischer User
e Nur Osterreicher 14+ werden gezahlt

e Multi-User (mehrere User/PC) werden
aufgelost

e Multi-Clients (mehrere PC/User) werden
bereinigt
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Frei zugangliches Online-Zahltool

e Leistungswerte fur Angebote und Vermarkter =
auf Wochen- und Monatsbasis :

o fUr Unique User, Reichweite in Prozent, Struktur in
Prozent und als Affinitatsindex

e darstellbar in diversen Zielgruppen, auch in Kreuzen

e Mit der Marktanalyse konnen Strukturdaten auf Basis der
Gesamtbevolkerung, Internetnutzer oder der
Internetnutzer vs. Gesamtbevolkerung berechnet werden
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Der vollstandige Datensatz steht ab dem heutigen Tag im
Planungstool Zervice zur Verflugung

Preise sind auf TKP-Basis fur sieben Standardwerbeformen
hinterlegt (Fullbanner, SuperBanner, Interstitial Layer,
Medium Rectangle, Skyscraper, Flap Banner, Sitebar)

Kreuztabellen, Rangreihen, Erstellen von Mediaplanen
inklusive Frequency Capping fur alle Angebote und
Belegungseinheiten

L ERVICE
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D WA PLUS
I

Werbeplanung.at

Handbuch Nr. 7
Die soziodemografischen Daten
2. Quartal 2010

Das aktuelle OWA Plus-Handbuch
wird am 8. Oktober 2010
ausgeliefert
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e Die OWA Plus Welle 2010-1IV beginnt am 1. Oktober.
Neu dabei: andreastischler.com, autonet.at, diskothek.at,
mamma media SPORTNETwork und oe24-Netzwerk.

e In Planung: Praxis Workshop zum Thema Onlineplanung
mit OWA Plus

e Sukzessive Erweiterung der Marktabdeckung
e Kontinuierlich methodische Optimierungen

e Verbesserung der Planbarkeit. Als nachstes Projekt soll ein
Optimizer im Planungstool Zervice zur Verfugung stehen.
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